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- l e  s u j e t -- l e  s o m m a i r e -

LE VOYAGE À NANTES. Le Voyage à Nantes est une manifestation 
culturelle estivale de la ville qui propose un parcours artistique dans 
la cité. Nantes veut offrir ainsi une image moderne avec des créations 
artistiques contemporaines tout en revisitant son ancrage historique : 
cité portuaire et industrielle, ainsi qu’un passé esclavagiste plus sombre 
que la ville a décidé de regarder dans les yeux avec la création du mémorial 
de l’esclavage sur les quais de Loire. Pour l’été 2022, le Voyage à Nantes 
renouvelle l’identité graphique de plusieurs lieux du parcours. Votre agence est 
chargée de travailler sur la CANTINE DU VOYAGE, le lieu se transforme en bar de 
Jazz pour l’été et change son appellation en NEW JAZZ CLUB pour rendre hommage aux 
grandes figures noires du passé occidental. Le Cotton Club, Duke Ellington, Cab Calloway, Billie 
Holiday, Josephine Baker seront du voyage.

 « MODULATION, ENTRE FIGURATION ET ABSTRACTION » il faudra donc réfléchir à une nouvelle 
identité visuelle et établir ensuite une charte graphique déclinable sur plusieurs éléments du lieu. 
Votre DA vous demande de travailler sur l’axe graphique MODULATION, ENTRE FIGURATION ET 
ABSTRACTION et de faire des recherches en relation avec la création surréaliste des années 20/30. 
Attention même si les influences sont anciennes, il est important de proposer une version moderne 
et actuelle du graphisme car ce bar s’inscrit dans un parcours d’art contemporain. L’identité visuelle 
doit mettre en évidence une identité forte mêlant créativité, métissage des cultures afro-américaines 
et européennes. Nantes veut établir ainsi un pont avec l’Amérique lié à son histoire portuaire et 
malheureusement esclavagiste mais en proposant un voyage aller-retour valorisant pour tous.

 
Vous devez composer un dossier complet sur l’identité graphique : qui explique la refonte 
et la signification du logotype typographique qui sert d’enseigne au lieu (scan des recherches 
et des pistes de travail) ; qui réunit les éléments techniques de réalisation sous forme de 
charte graphique:  le logo, les couleurs, les typographies, son utilisation et les interdits, ses 
déclinaisons sur les différents supports signalétiques et l’habillage du lieu, les objets dérivés 
comme verre, set de table ; l’identité visuelle permettra une présentation client avec des mock-
ups sur le lieu. Vous devez aussi fournir des éléments numériques finalisés : le logo (format ai), 
des exports print et web du logo, les polices.

ujet....................................................................
echerches iconographiques ........................
iste de travail:

	 - nstrucity ......................................
	 - ille dans la brume ....................         

	 - ille intérieure ........................
roposition de logo:

	 - nstruments ............................
	 - éon ......................................
	 - ille .......................................

ise au point...................................................
dentité...............................................................
nterdits.............................................................

ouleurs...........................................................
ock up:

	 - ieux.......................................
	 - ffichage ...............................
	 - éseaux sociaux....................
	 - roduits dérivés......................
	 - roduits dérivés......................
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- r e c h e r c h e  i c o n o g r a p h i q u e -

A

A

A

A

Gaslight
• la Classification
Thibaudeau :
 Antique
• la Classification Vox AtypI :
 Linéales
• particularité :
- Composite
- Plein et délié très marqué

Plaza
• la Classification 
Thibaudeau :
 Antique
• la Classification Vox AtypI :
 Linéales
• particularité :
- Corps de lettre filigorme
- Jeu avec des boucle

Halsted 
• la Classification Thibaudeau :
 Antique
• la Classification Vox AtypI :
 linéales
• particularité :
- Plein et contre-forme demi plein

Broadway
• la Classification Thibaudeau :
 Romain Didot
• la Classification Vox AtypI :
 Didones
• particularité :
- Plein et délié très marquer
- Corp large et hauteur de X basse
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- p i s t e s  d e  t r a v a i l -

- i n d e n t i t e  n o 1 : i n s r u c i t y -
 

L’identité n°1 est à un photomontage avec un instrument et une ville 
trônant dessus. Cette ligne graphique permet d’appuyer l’aspect 
urbain du jazz. 

• les images de ville sont passes en objet dynamique
•Baguette magique pour supprimer le ciel des villes.
•enfin les villes sont places et déforment avec l’outil    
transformation>perceptive/déformation
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- p i s t e s  d e  t r a v a i l -

- i n d e n t i t e  n o 2 : l a  v i l l e  d a n s  l a  b r u m e -
 

l’identité n°2 est t’a un effet diffus presque brumeux. Cette identité 
permet de transcrire l’ambiance des jazz club de l’époque des 
ambiances embrumées par les fumées de la cigarette. Cet effet 
permet de donner à l’image l’impression quelle se dissipe  telle des 
souvenirs.

• les images de ville sont passes en objet dynamique
•Utilisation  de l’outil doigt pour étirer l’image
•Application  du filtre>bruit>antipoussière
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- p i s t e s  d e  t r a v a i l -

- i n d e n t i t e  n o 3 : l a  v i l l e  i n t e r i e u r -
 

L’identité n°3 la ville intérieure est style permettant de mettre en 
relation environnement et l’identité. J’ai décidé incrusté une ville 
dans les portraits de jazzman, pour appuyer que l’identité du jazz 
est urbaine et pour insiste sur cette beauté urbaine des années 30’s

•Booster des contrastes avec image>réglage>luminosité/contrastent
• sélection du noir avec les plages de couleurs puis suppression
•incrustation sur un calque arrière de la ville.
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- p r o p o s i t i o n  lo g o -

- i n d e n t i t e  n o 1 : i n s t r u m e n t -

-Cette typographie représente le jazz des années 30’s en 
reprenant les instruments dans la refonde de la typographie forme 
un orchestre avec des instruments typiques du jazz des années 
folles (trompette, saxophone, piano, basse etc.) sont évoquée l’identité 
même de l’enseigne.
-la gamme de couleurs en niveaux de gris permet d’appuyer le côté classe et 
chic de cette époque, tout en faisant écho aux rayogrammes.Ensuite les couleurs 
permettent de définir ce qui est de sens pratique ou Esthétique :
•le noir correspond aux lettres et donc utilité informative du panneau
•le blanc sert de lien avec le sujet et de transformer ces lettres en instrument
•le gris sert simplement à faire apparaître le blanc et appuyer le côté chic.

GLASLIGHT
A B C D E F G H I J K L M
N O P Q R S T X Y Z
a b c d e f g h i j k l m n o p q r s
t x y z
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- p r o p o s i t i o n  lo g o -

- i n d e n t i t e  n o 2 : n e o n -

-Cette typographie représente l’univers urbain nocturne des années 
30’s.
Grâce utilisation des néons faisant écho aux affichages lumineux de 
l’époque.
Ensuite la disposition verticale du «new», lui s’inspire des affichages verticaux 
sur les devantures des salles de spectacles. Pour finir le all-over représente les murs de 
brique, un matériau très utilisé à l’époque.

broadway

A B C D E F G H I J K L M

N O P Q R S T X Y Z

0123456789
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- p r o p o s i t i o n  lo g o -

- i n d e n t i t e  n o 3 : v i l l e -

-Pour représenter l’époque des années folles et du jazz, j’ai décidé de 
représenter son environnement.
Un environnement urbain, avec des immeubles arts déco avec un style 
reconnaissable.
Pour le styliser cette ville je l’ai représenté en silhouette s’étendant sur une courbe 
parcourant tout l’affichage.
-Cette expérience fait aussi lien avec mon identité de photomontage surréaliste 
d’instruments ornés de d’immeubles, faisant un parallèle avec ma courbe.

Andes
A B C D E F G H I J K L M N O P
Q R S T X Y Z
a b c d e f g h i j k l m n o p q r s t x
y z
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j a zz
wen

c l u b

- m i s e  a u  p o i n t - 
- z o n e  d e  p r o t e c t i o n -

- G r i l l e -

	 - i n d e n t i t e -
pantone 7408 Cw
#e5ba05
R:229 V:186 B:5
C:11 M:25 J;96 N:2

pantone coolgray10C
#686969
R:104 V:105 B:105
C:56 M:44 J:44 N:31

pantone 663 C
#ffffff
R:255 V:255 B:255
C:0 M:0 J:0 N:0
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	 - l e s  i n t e r d i t s -

j a zz
wen

c l u b

ne pas redimansionner ou recadré ne pas change la couleur

ne pas modifier la typo

ne pas changer la typo

ne pas de dégradé

ne pas pivoter le logo

- C o u l e u r -

j a zz
wen

c l u b

j a zz
wen

c l u b

j a zz
wen

c l u b

j a zz
wen

c l u b
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- m o c k - u p -

- l i e u x -

mock-up du bar de la 
cantine de voyage      

  mock-up atelier 
potagier de la cantine

mock-up de 
l’affichagesur le struture 
de la cantine de voyage 
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- m o c k - u p -

- a f f i c h a g e -
 

 

mock-up panneau
 d’entrée de la cantine 

de voyage    

 mock-up panneau
librairie boutique de la 
cantine de voyage   
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- m o c k - u p -

- r e s e a u x  s o c i a u x -

mock-up du profil facebook
 de voyage
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- m o c k - u p -

- d e  p r o d u i t  d e r i v e e s -

j a zz
wen

c l u b

Bienvenue au New Jazz Club.
U n e  fo rm u le  u n i q u e  v o u s e st p ro p o s� e .  E n  � c h a n g e  d e  v o tre  ti c k e t 

a c h e t�  a u  b a r ,  le  se rv e u r v o u s a p p o rte ra  v o tre  re p a s .  S i  v o u s 

so u h a i te z  d e s b o i sso n s c o m p l� m e n ta i re s e t� o u  u n  d e sse rt,  m e rc i  d e  

v o u s a d re sse r a u  b a r .

Welcome to New Jazz Club.
O n ly  o n e  m e n u  i s p ro p o se d .

I n  e x c h a n g e  fo r y o u r ti c k e t b o u g h t a t th e  B a r ,  a  w a i te r w i ll se rv e  y o u  

y o u r m e a l.  I f y o u  w o u ld  li k e  e x tra  b e v e ra g e s o r� a n d  d e sse rt,  p le a se  

g o  to  th e  B a r .

Un plat  unique 
L e  p o u le t F e rm i e rs d �A n c e n i s se  m e t 

�  ta b le  !

C o n sta n t d a n s sa  q u a li t�  d e  n o s 

p ra i r i e s �  v o tre  a ss i e tte ,  i l n o u e  d e  

b e lle s a lli a n c e s e n tre  le  g o � t e t le  

te rro i r ,  la  ru sti c i t�  e t la  fi n e sse ,  la  

g � n � ro s i t�  e t la  s im p li c i t� .

E le v �  e n  p le i n  a i r ,  i l g ra tte ,  p i c o re ,  se  

p e rc h e  �  l�a b r i  d e  h a i e s b o c a g e s d a n s 

u n  e n v i ro n n e m e n t to u t c e  q u �i l y  a  d e  

p lu s n a tu re l e t p r� se rv � .

P la t d e  p a rta g e ,  c h a le u re u x  e t 

to u jo u rs g � n � re u x ,  c e  p o u le t 

p o m m e s d e  te rre ,  u n e  h a b i tu d e  

b i e n  a n c r� e  d a n s n o tre  p a tr im o i n e  

c u li n a i re ,  r� jo u i t p a r sa  c h a i r te n d re ,  

sa v o u re u se  e t sa  p e a u  c ro u sti lla n te .  

P a rfu m �  a u x  � p i c e s ,  i l p ro m e t u n  

b o n  m o m e n t g o u rm a n d .

L e s F e rm i e rs d �A n c e n i s so n t p ro c h e s 

d e  v o u s p a r n a tu re  !

L e  P o ta g e r d u  N e w  J a z z  C lu b ,  c o n � u  

p a r le  m a ra �c h e r O li v i e r D u ra n d  

e n  2 0 1 6 ,  p e rm e t d e  d � v e lo p p e r u n  

tra v a i l p � d a g o g i q u e  su r l�a g r i c u ltu re  

u rb a i n e  e t le  m a ra �c h a g e  �  la  

n a n ta i se .

E n  2 0 2 0 ,  le  P o ta g e r se  p a re  d e  

l�o e u v re  �  I n v e n d u  �  B o tte s �  d e  L i li a n  

B o u rg e a t.

Le Ne w  J a z z  C lu b  e st so u te n u  p a r le s 

P o u le ts F e rm i e rs d �A n c e n i s .  L e  N e w  

J a z z  C lu b  a  � t�  c r� �  e n  2 0 1 3  d a n s le  

c a d re  d e  N a n te s ,  C a p i ta le  V e rte  d e  

l�E u ro p e .

N e w  J a z z  C lu b  w a s re a li z e d  w i th  th e  

su p p o rt o f F e rm i e rs d �A n c e n i s .  N e w  

J a z z  C lu b  w a s c re a te d  i n  2 0 1 3  fo r 

N a n te s ,  E u ro p e a n  G re e n  C a p i ta l.

Entree / Starter

L a  p e ti te  sa la d e  d e  la  C a n ti n e

N e w  J a z z  C lu b �s se a so n  sa la d

�  P la t �  m a i n  c o u rse

P o u le t F e rm i e rs d �A n c e n i s e t p o m m e s d e  te rre

A n c e n i s fa rm  c h i c k e n  w i th  p o ta to e s                

�  B o i sso n  �  d r i n k

A u  c h o i x  :  1 � 4  d e  v i n ,  b i � re ,  c i d re ,  b o i sso n  sa n s 

a lc o o l,  e a u  m i n � ra le

C h o i c e  o f :  1 � 4  o f 

w i n e ,  b e e r ,  c i d e r o r so ft d r i n k .

H o rs fo rm u le  �  e x tra  c o st

�  D e sse rt� 3 , 5 0  

�  B o i sso n  c o m p l� m e n ta i re  a u  b a r

E x tra  d r i n k s to  th e  b a r

j a zz
wen

c l u b

set table  

 range couvert
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 mock-up t-shirt  

   

mock-up de
 tote bag  

mock-up de
Pinsss  

 mock-up casquettes

 mock-up Dessous            
jd de verre	

- m o c k - u p -
- d e  p r o d u i t  d e r i v e e s -
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